
MARKETING ETICO E SVILUPPO DIGITALE
Questo corso di laurea pone peculiare attenzione ad alcune delle più
rilevanti trasformazioni economico- sociali del marketing: la sua
sempre più repentina evoluzione verso l’universo digitale e l’esigenza
di un’imprescindibile riqualificazione etica. L’originalità e la rilevanza
dell’offerta didattica del Dipartimento economico si fonda sull’intento
di connettere i due aspetti mostrando come il digital marketing e la sua
dimensione “partecipata” possano contribuire alla valorizzazione di
strategie comunicative e aziendali improntate alla responsabilità
sociale (Corporate Social Responsability) e allo sviluppo di
un’economia più sostenibile, solidale, a misura del cittadino, non più
consumatore passivo ma attore critico e consapevole del processo
globale.

OPPORTUNITÀ PROFESSIONALI
La formazione linguistica per il Marketing etico e lo sviluppo digitale
dei laureati nella nostra SSML consente l’accesso ai tradizionali ambiti
connessi alla traduzione e all’interpretazione, ma anche la
collaborazione con uffici stampa di piccole e grandi aziende, agenzie di
comunicazione e con i più innovativi settori connessi alla web
communication sui social network e alla promozione di strategie di
marketing etico.

LAUREA TRIENNALE IN MEDIAZIONE
LINGUISTICO-CULTURALE
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Marketing e Business Management
con modulo integrato di
Comunicazione d’impresa and
corporate responsibility

Diritto comparato 

Laboratori – discipline sociologiche della
comunicazione
- Teorie e tecniche dei processi
pubblicitari
- strategie di marketing digitale
- Brand management

Linguistica applicata 

Lingua e letteratura italiana

Mediazione linguistica 1 - 
Lingua inglese

L-LIN/12

Mediazione Linguistica 1 - 
Seconda lingua
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SECSP/07 6

IUS/21 6

SECS-P/07 6

L-LIN/01 6

L-FIL-LET/10 6
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Politiche internazionali per lo sviluppo
economico

Marketing per l’internazionalizzazione
d’impresa con modulo integrato di
Comunicazione e progettazione
grafica-digitale

Laboratori - Discipline antropologiche
per la comunicazione
- Antropologia delle relazioni
pubbliche
- Antropologia dello sviluppo
sostenibile e dei consumi

Mediazione linguistica 2 - 
Lingua inglese

Mediazione linguistica 2 - 
Seconda lingua

Cultura e civiltà – Lingua inglese L-LIN/10

Cultura e civiltà - Seconda lingua
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SECS-P/02 6

SECS-P/08 6

M-DEA/01 6

L-LIN/12 15
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Totale Crediti Formativi Triennale 180

Business Innovation con modulo
integrato di Teorie e tecniche di
comunicazione digitale e marketing
etico

Mediazione linguistica 3 - 
Lingua inglese

Insegnamento a scelta

Altre attività formative e certificazioni
+ informatica applicata

Tirocinio curriculare

Tesi -

SECS-P/08 6

12

-

- 6

- 6

6

12

Mediazione linguistica 3 - 
Seconda lingua

12-
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